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Présentation	  
ì  	  	  
ì  Cécile	  Palusinski	  contact@numered.com	  

ì  -‐	  consultante,	  Numered	  Conseil,	  agence	  de	  forma:on	  et	  de	  conseil	  aux	  
professionnels	  de	  l’édi:on	  et	  des	  arts	  visuels	  +	  LABO	  NUMERED	  	  

ì  -‐	  présidente	  de	  l’associa:on	  La	  Plume	  de	  Paon:	  portail	  francophone	  du	  
livre	  audio,	  organisa:on	  du	  Grand	  Prix	  du	  livre	  audio	  et	  du	  Fes:val	  du	  livre	  
audio	  

ì  -‐	  formatrice	  (forma:ons	  conven:onnées	  AFDAS	  pour	  les	  auteurs	  de	  
l’écrit,	  des	  arts	  graphiques	  et	  plas:ques)	  

ì  -‐	  intervenante	  en	  Grandes	  Ecoles	  et	  universités	  sur	  les	  enjeux	  du	  
numérique	  pour	  le	  marché	  de	  l’édi:on	  et	  sur	  les	  réseaux	  sociaux,	  veille	  et	  
community	  management	  	  

ì  -‐	  membre	  du	  Conseil	  des	  experts	  du	  think	  tank	  Altaïr,	  Culture	  et	  média	  



	  Comprendre	  les	  logiques	  du	  financement	  
participatif	  

ì  Crowdfunding	  associé	  au	  concept	  plus	  global	  de	  crowdsourcing	  	  

ì  Fin	  2012,	  environ	  500	  plateformes	  =	  2,7	  Mds$	  =	  1	  million	  de	  
projets	  

ì  Les	  plateformes	  de	  crowdfunding	  s’adressent	  à	  des	  secteurs	  
divers	  mais	  la	  culture	  y	  joue	  un	  rôle	  de	  premier	  plan.	  

ì  Il	  semble	  y	  avoir	  une	  corréla:on	  entre	  le	  type,	  la	  popularité	  des	  
projets	  et	  la	  ville	  d’où	  sont	  lancés	  les	  projets	  (cf	  données	  
Kickstarter)	  



Genèse	  du	  crowdfunding	  
	  

ì  La	  no:on	  de	  financement	  communautaire	  et	  par:cipa:f	  est	  née	  au	  XVIII	  
dans	  le	  domaine	  des	  ac:ons	  de	  charité	  	  (premier	  succès	  mondial	  =	  la	  statue	  
de	  la	  Liberté)	  	  

ì  -‐	  2000:	  appari:on	  des	  premières	  plateformes	  :	  Ar:stShare	  (2000),	  Sellaband	  
(2006)	  

ì  -‐	  2004:	  USA:	  Demain	  la	  veille:	  premier	  exemple	  structuré	  de	  crowdfunding	  
lancé	  par	  Guillaume	  Colboc	  et	  Benjamin	  Pommeraud	  pour	  le	  financement	  de	  
leur	  film,	  avec	  offre	  d’avantages	  en	  nature	  sur	  leur	  site	  internet	  

ì  -‐	  ce	  type	  d’inves:ssement	  collec:f	  a	  été	  s:mulé	  par	  la	  crise	  du	  disque	  et	  
l’essor	  du	  téléchargement	  (Hollande:	  Sellaband,	  Belgique:	  Akamusik,	  France:	  
Mymajorcompagny)	  

ì  Il	  s’est	  par:culièrement	  développé	  ces	  dernières	  années	  grâce	  au	  web	  2.0	  



A	  quoi	  sert	  le	  crowdfunding	  ?	  	  

ì  Ou:l	  de	  financement	  

ì  Ou:l	  de	  communica:on	  

ì  Ou:l	  d’étude	  de	  marché	  



Formes	  de	  crowdfunding	  

ì  -‐	  dons	  sans	  contrepar:e	  

ì  -‐	  dons	  avec	  contrepar:e	  

ì  -‐	  prêts,	  avec	  ou	  sans	  intérêt	  

ì  -‐	  prise	  de	  par:cipa:on	  en	  capital:	  equity	  crowdfunding	  	  



Raisons	  de	  l’essor	  du	  crowdfunding	  
	  

ì  Méthode	  de	  financement	  alterna:ve	  au	  financement	  bancaire	  	  (cf	  
capital	  dit	  d’amorçage)	  

ì  Crise	  et	  diminu:on	  des	  subven:ons	  publiques:	  nécessité	  de	  trouver	  
de	  nouvelles	  sources	  de	  revenus	  pour	  assurer	  la	  pérennité	  de	  la	  
culture	  

ì  Vague	  internet,	  montée	  en	  puissance	  des	  réseaux	  sociaux	  et	  
développement	  des	  communautés	  

ì  Le	  numérique	  change	  nos	  rapports	  aux	  biens	  culturels	  :	  nouvelles	  
rela:ons	  du	  consommateur	  aux	  biens	  culturels	  +	  culture	  
démocra:sée	  et	  accessible	  à	  tous	  ?	  

ì  Internet=	  nouveau	  tremplin	  pour	  les	  ar:stes	  auteurs	  

	  



Freins	  au	  développement	  

ì  -‐	  enjeux	  réglementaires	  du	  crowdfunding	  //	  monopole	  bancaire	  	  

ì  -‐	  pas	  de	  garan:e	  pour	  le	  contributeur	  sur	  le	  capital	  inves:	  

ì  -‐	  afin	  d’assurer	  le	  pérennité	  de	  ce	  mode	  de	  financement	  et	  de	  
protéger	  les	  contributeurs,	  	  il	  est	  urgent	  de	  fixer	  un	  cadre	  
juridique	  	  

ì  -‐	  le	  mode	  de	  paiement	  en	  ligne	  est	  parfois	  un	  frein	  auprès	  de	  
certains	  publics	  



Valeurs	  véhiculées	  par	  le	  crowdfunding	  

ì  Source	  :	  étude	  MIPISE/JE	  HEC	  
hpp://www.mipise.com/fr/blog/la-‐percep:on-‐du-‐
crowdfunding.html	  

ì  Deux	  catégories	  de	  par1cipants	  se	  dessinent	  :	  

ì  -‐	  expérience	  valorisante	  	  

ì  -‐	  expérience	  ludique	  =	  pari	  sur	  un	  projet	  innovant	  

	  



	  Valeurs	  véhiculées	  par	  le	  crowdfunding	  

ì  -‐	  acteurs	  d’une	  réussite,	  membres	  d’un	  groupe.	  	  

ì  -‐	  opportunité	  d’avoir	  un	  produit	  en	  avant	  première	  

ì  Valeurs	  du	  crowdfunding	  =	  	  partage,	  	  sen1ment	  de	  par1ciper	  
à	  un	  projet	  de	  groupe	  	  



Valeurs	  véhiculées	  par	  le	  crowdfunding	  

ì  Pour	  ceux	  qui	  inves:ssent	  de	  pe:tes	  sommes	  dans	  des	  projets	  
qui	  leur	  :ennent	  à	  cœur,	  le	  crowdfunding	  ne	  présente	  pas	  
véritablement	  de	  risque.	  

ì  Certains	  ont	  souligné	  la	  nécessité	  d’un	  cadre	  juridique	  pour	  
prévenir	  ces	  risques	  et	  rassurer	  les	  inves:sseurs	  (	  La	  
transparence	  est	  surtout	  mise	  en	  avant	  par	  les	  par1cipants	  qui	  
disent	  pouvoir	  par1ciper	  à	  hauteur	  de	  plus	  de	  500	  €)	  

ì  Importance	  de	  la	  crédibilité	  et	  de	  la	  solidité	  du	  projet	  »	  ainsi	  
que	  de	  la	  proximité	  affec;ve	  »	  au	  sens	  de	  «	  coup	  de	  cœur	  ».	  



Réglementation	  

ì  -‐Dans	  la	  plupart	  des	  pays,	  il	  n’existe	  pas	  de	  réglementa:on	  spécifique	  concernant	  le	  
crowdfunding.	  	  

ì  Le	  crowdfunding	  entre	  dans	  le	  champ	  d’applica:on	  des	  ac:vités	  bancaires	  et	  financières	  
soumises	  à	  une	  réglementa:on	  stricte	  et	  à	  agrément	  par	  les	  autorités	  de	  contrôle.	  

ì  =>	  aujourd’hui	  seuils	  et	  contraintes	  variables	  selon	  les	  pays	  

ì  Comparaison	  avec	  d’autres	  pays:	  voir	  European	  Crowdfunding	  Network	  (ECN)	  :	  premier	  
panorama	  du	  crowdfunding	  pays	  par	  pays	  



Etat	  des	  lieux	  en	  France	  
ì  France:	  ordonnance	  du	  28	  mai	  2014	  officialise	  la	  créa:on	  des	  statuts	  de	  conseiller	  en	  

inves:ssement	  par:cipa:f	  et	  d’intermédiaire	  en	  financement	  par:cipa:f.	  

ì  L’objec:f	  est	  d’offrir	  des	  garan:es	  au	  public	  souhaitant	  s’impliquer	  dans	  le	  financement	  
par:cipa:f;	  cepe	  ordonnance	  permet	  notamment	  d’étendre	  le	  champ	  des	  financements	  
en	  ac:ons	  tout	  en	  laissant	  ces	  opéra:ons	  de	  crowdfunding	  en	  dehors	  du	  cadre	  
contraignant	  des	  offres	  publiques.	  

ì  Le	  texte	  prévoit	  aussi	  de	  faciliter	  les	  opéra:ons	  de	  dons	  ou	  de	  prêts	  (sans	  dis:nc:on	  
entre	  les	  prêts	  avec	  intérêts	  et	  les	  prêts	  sans	  intérêts).	  Concernant	  les	  prêts,	  on	  évoque	  
une	  limite	  de	  1	  million	  d’euros	  par	  opéra:on	  avec	  un	  plafond	  de	  1.000	  euros	  par	  prêteur	  
et	  par	  projet.	  

ì  Les	  entreprises	  pourront	  lever	  jusqu’à	  1	  million	  d’euros	  auprès	  d’une	  large	  communauté	  
d’inves:sseurs.	  

ì  Principale	  mesure	  =	  désintermédia:on	  =	  les	  banques	  n’auront	  plus	  le	  monopole	  de	  
distribu:on	  des	  prêts	  et	  du	  crédit.	  

ì  Edi:on	  d’un	  Guide	  du	  financement	  par:cipa:f	  à	  des:na:on	  du	  grand	  public,	  des	  
plateformes	  et	  des	  porteurs	  de	  projets	  



Fiscalité	  des	  dons	  	  
sur	  les	  plateformes	  de	  dons	  

ì  Les	  dons	  donnent	  droit	  à	  des	  avantages	  fiscaux	  (mécénat)	  sous	  
certaines	  condi:ons	  dont	  l’absence	  de	  contrepar:e	  et	  selon	  le	  
statut	  du	  porteur	  de	  projet	  



II	  Analyse	  comparative	  des	  principales	  
plateformes	  

ì  -‐	  A	  l’instar	  de	  Kickstarter	  ou	  de	  Indiegogo	  aux	  Etats-‐Unis,	  de	  
plus	  en	  plus	  de	  plateformes	  sou:ennent	  des	  projets	  de	  
dimension	  interna:onale	  (site	  français	  Ulule	  mul:lingue	  ou	  
plateforme	  italienne	  Kapipal)	  

ì  Le	  site	  AlloProd	  recense	  l’intégralité	  des	  labels	  par:cipa:fs,	  du	  
crowdfunding	  au	  crowdsourcing.	  



Exemple	  



Chiffres	  clés	  

ì  Quelques	  chiffres	  clés	  sur	  le	  crowdfunding	  dans	  le	  monde	  (2011	  
Source	  :	  Pleasefunds.us)	  

ì  44	  %	  des	  plateformes	  sont	  nées	  en	  Amérique	  du	  Nord	  ,	  41	  %	  en	  
Europe,	  15%	  dans	  le	  reste	  du	  monde	  

ì  Chiffres	  clés	  (voir	  doc	  joint)	  

	  



Chiffres	  clés	  des	  	  principales	  plateformes	  

ì  -‐	  Kickstarter:	  première	  plateforme	  de	  crowdfunding	  mondiale	  480	  M$	  
en	  2013	  pour	  13	  000	  projets	  //	  70	  000	  projets	  financés	  depuis	  sa	  
créa:on	  en	  2009	  //	  taux	  de	  réussite	  =	  40%	  //	  projets	  embléma:ques	  :	  
série	  Veronica	  Mars	  (5,7M$)	  ou	  jeux	  vidéo	  Mighty	  no	  9	  (4M$)	  

ì  -‐	  Ulule	  :	  plateforme	  de	  crowdfunding	  européenne	  =	  7,5	  MEUR	  en	  
2013	  auprès	  de	  148	  000	  contributeurs	  //	  4	  000	  projets	  financés	  
depuis	  sa	  créa:on	  //	  taux	  de	  réussite	  =	  60%	  //	  projet	  embléma:que:	  
web	  série	  NOOB	  682	  000	  EUR	  (objec:f	  35	  000	  EUR)	  

ì  -‐	  	  Kisskissbankbank:	  8	  MEUR	  en	  2013	  //	  taux	  de	  réussite	  55	  %	  //	  
projet	  embléma:que	  Les	  Parapluies	  de	  Cherbourg	  (49	  000EUR	  et	  en	  
cours	  Demain	  le	  Film	  	  366	  000	  EUR)	  

ì  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  



Quelques	  exemples	  de	  plateformes	  pour	  
des	  projets	  culturels	  

ì  Kickstarter	  

ì  Ulule	  

ì  Kisskissbankbank	  

ì  Mymajorcompany	  

ì  Octopousse.com	  

ì  Revenonsalamusique.com	  

ì  Myshowmustgoon.com	  (spectacle	  vivant)	  

ì  Touscoprod.com	  (audiovisuel)	  

ì  Proar::	  fonds	  de	  dota:on	  +plateforme	  



Crowdfunding	  et	  édition	  
ì  Le	  développement	  du	  crowdfunding	  introduit	  des	  transforma:ons	  dans	  la	  chaine	  de	  

l’édi:on:	  l’éditeur	  peut	  aménager	  sa	  ligne	  éditoriale	  en	  tenant	  compte	  du	  lecteur,	  l’auteur	  
peut	  envisager	  l’auto-‐édi:on	  +	  Edi:on	  co-‐financée	  par	  les	  lecteurs	  

ì  Le	  crowdfunding	  gagne	  du	  terrain	  en	  édi:on,	  notamment	  avec	  les	  revues	  et	  la	  BD,	  
par:culièrement	  appréciées	  des	  plateformes,	  ainsi	  que	  les	  beaux	  livres	  (ex:	  partenariat	  
Kisskissbankbank	  avec	  le	  Fes:val	  interna:onal	  de	  la	  BD	  d’Angoulême)	  

ì  -‐	  auteur/illustrateur:	  collecter	  des	  fonds	  afin	  de	  publier	  et	  promouvoir	  son	  ouvrage	  
(créa:on	  d’une	  communauté	  autour	  du	  livre)	  

ì  -‐	  maison	  d’édi:on:	  financement	  par:cipa:f	  en	  complément	  de	  ressources	  (no:on	  de	  
souscrip:on)	  +	  par:cipa:on	  des	  lecteurs	  //	  	  exemple	  de	  Sandawé:	  maison	  d’édi:on	  
tradi:onnelle	  +	  projets	  libres	  

ì  -‐	  librairie:	  exemples	  de	  rachat	  de	  librairie,	  financement	  de	  trésorerie	  



Crowdfunding	  et	  édition	  

ì  Des	  plateformes	  comme	  Bibliocra:e,	  Bookly,	  ou	  en	  Belgique	  Les	  Edi:ons	  
Méharie,	  présentent	  des	  œuvres	  en	  ligne	  et	  celles	  qui	  rassemblent	  les	  fonds	  
nécessaires	  sont	  éditées,	  avec	  à	  la	  clé	  des	  modèles	  économiques	  différents.	  

ì  Les	  atouts	  de	  cepe	  édi:on	  par:cipa:ve	  sont	  mul:ples:	  

ì  -‐	  alterna:ve	  pour	  les	  auteurs	  qui	  ne	  parviennent	  pas	  à	  (ou	  ne	  souhaitent	  
pas)	  être	  édités	  via	  l’édi:on	  	  «	  tradi:onnelle	  »:	  ex	  :	  Bibliocra:e	  l’auteur	  
touche	  90%	  

ì  -‐	  l’auteur	  n’avance	  aucun	  frais	  (au	  contraire	  de	  certains	  sites	  à	  compte	  
d’auteur),	  bénéficie	  parfois	  du	  conseil	  d’un	  professionnel	  (exemple	  de	  
Bookly:	  Edi:ons	  Prisma	  ou	  de	  Inkshares)	  :	  sur	  Bookly,	  les	  internautes	  
mécènes	  se	  partagent	  50%	  du	  CA	  HT	  réalisé	  sur	  les	  ventes	  du	  livre	  soutenu	  

ì  -‐	  le	  recours	  au	  crowdfunding	  limite	  les	  risques	  pour	  le	  porteur	  de	  projet	  



Crowdfunding	  et	  édition	  

ì  -‐	  pour	  le	  contributeur/inves:sseur:	  par:ciper	  à	  un	  projet	  lipéraire	  est	  
financièrement	  à	  la	  portée	  de	  tous;	  si	  la	  collecte	  échoue,	  le	  montant	  
inves:	  est	  remboursé,	  si	  elle	  est	  couronnée	  de	  succès,	  un	  
intéressement	  aux	  ventes	  peut	  être	  prévu	  

ì  -‐	  pour	  l’auteur/illustrateur	  =	  tremplin/vitrine:	  plusieurs	  auteurs	  ayant	  
édité	  leur	  premier	  ouvrage	  grâce	  à	  Sandawé	  ont	  été	  ensuite	  
contactés	  par	  de	  grosses	  maisons	  d’édi:on	  

ì  Il	  existe	  des	  plateformes	  de	  crowdfunding	  proposant	  un	  lien	  direct	  
auteur/lecteur	  sans	  interven:on	  d’éditeur	  dans	  le	  processus	  éditorial.	  
L’avantage	  de	  l’édi:on	  par:cipa:ve	  adossée	  à	  un	  éditeur	  est	  	  
d’apporter	  une	  solu:on	  quant	  à	  la	  diffusion	  de	  l’ouvrage	  



Projets	  éditoriaux:	  quelques	  chiffres	  	  
ì  Kickstarter:	  en	  2013,	  6	  000	  projets	  d’édi:on	  et	  22,2	  M$	  et	  	  BD:	  1	  401	  projets,	  12,5	  M$	  de	  

promesses	  de	  dons	  (taux	  de	  réussite=	  50%)	  

ì  Ulule:	  294	  projets	  financés,	  31	  en	  cours,	  en	  BD:	  121	  financés	  et	  11	  en	  cours	  (espace	  BD	  
iden:fié)	  La	  Revue	  dessinée:	  36KEUR	  

ì  Kisskissbankbank:	  15	  projets	  réalisés,	  3	  en	  cours,	  budget	  moyen	  de	  2	  880	  EUR	  (alors	  que	  
partenaire	  du	  FIBD)	  

ì  MMC:	  12	  projets	  financés,	  7	  en	  cours	  (moyenne	  des	  sommes	  collectées	  par	  projet	  =	  16	  500	  
EUR)	  6	  projets	  soutenus	  par	  Dupuis,	  Dargaud	  et	  Lombard	  

ì  Sandawé:	  18	  :tres	  publiés,	  14	  en	  cours,	  moyenne	  de	  sommes	  collectées	  par	  projet	  =	  32	  000	  
EUR	  

ì  Espagne:	  Verkami;	  Brigada	  (E.Fernandez=	  50	  KEUR)	  

ì  Pubslush:	  interface	  entre	  les	  éditeurs	  et	  les	  lecteurs	  et	  partage	  de	  revenus	  entre	  l’éditeur	  et	  la	  
plateforme	  

ì  Unglue.it:	  offre	  des	  e-‐books	  gratuits	  aux	  lecteurs	  en	  finançant	  les	  ayant-‐droits	  par	  le	  biais	  de	  
campagnes	  de	  financement	  par:cipa:f	  



Exemple	  de	  plateforme	  dédiée	  à	  l’édition:	  
BIBLIOCRATIE	  



Exemple	  de	  plateforme	  dédiée	  à	  l’édition:	  
PUBSLUSH	  



Exemple	  de	  plateforme	  dédiée	  à	  l’édition:	  
Unbound.co.uk	  



Exemple	  de	  plateforme	  dédiée	  à	  l’édition:	  
BOOKLY	  



Exemple	  de	  plateforme	  dédiée	  à	  l’édition:	  
NUMALIRE	  	  

ì  Plateforme	  de	  crowdfunding	  pour	  la	  numérisa:on	  et	  la	  
réédi:on	  de	  livres	  rares	  



Exemple	  de	  plateforme	  dédiée	  à	  l’édition:	  
SANDAWÉ	  

ì  Le	  crowdfunding	  au	  service	  de	  la	  BD	  



Exemple	  de	  plateforme	  dédiée	  à	  l’édition:	  
Editions	  Méhari	  



Exemple	  de	  plateforme	  dédiée	  à	  l’édition:	  
100	  Fans	  



Exemple	  de	  plateforme	  dédiée	  à	  l’édition:	  
Inkshares	  



Quelques	  exemples	  de	  campagnes	  réussis	  



Quelques	  exemples	  de	  campagnes	  réussis	  	  



Quelques	  exemples	  de	  campagnes	  réussis	  



Quelques	  exemples	  de	  campagnes	  
réussies	  



III.	  Méthodologie	  de	  la	  campagne	  de	  
collecte	  



Sélection	  des	  projets	  

ì  La	  plupart	  des	  plateformes	  procèdent	  à	  une	  sélec:on	  des	  
projets	  et	  se	  rémunèrent	  sur	  le	  succès	  des	  créa:ons	  (5%	  en	  
moyenne	  +	  3%	  frais	  bancaires)	  +	  ques:on	  d’image	  et	  de	  
crédibilité	  

ì  La	  qualité	  de	  la	  présenta:on	  (photo,	  vidéo…),	  la	  maturité	  du	  
projet	  et	  la	  maîtrise	  apparente	  des	  techniques	  de	  
communica:on	  jouent	  à	  ce	  stade	  un	  rôle	  capital	  

ì  Ques:on	  de	  la	  responsabilité	  des	  plateformes	  de	  crowdfunding	  
(hébergeurs	  de	  contenus	  ou	  éditeurs	  responsables	  de	  la	  légalité	  
de	  ce	  qu’elles	  diffusent	  ?)	  



L’objectif	  de	  collecte	  et	  sa	  durée	  

ì  Principe	  :	  les	  sommes	  inves:es	  ne	  vont	  au	  porteur	  de	  projet	  que	  si	  
l’objec:f	  de	  collecte	  a	  été	  apeint;	  en	  cas	  contraire,	  les	  sommes	  sont	  
res:tuées	  aux	  inves:sseurs	  par:culiers	  (Pendant	  la	  durée	  de	  collecte,	  
les	  sommes	  inves:es	  sont	  placées	  sur	  un	  compte	  bloqué)	  

ì  Il	  est	  préférable	  de	  fixer	  un	  minimum	  «	  vital	  »	  à	  l’objec:f	  de	  collecte	  
quipe	  à	  expliciter	  les	  développements	  envisagés	  si	  le	  montant	  est	  
dépassé	  (projet	  à	  :roirs)	  

ì  Il	  est	  conseillé	  par	  la	  plupart	  des	  plateformes	  de	  prévoir	  une	  durée	  
limitée	  à	  la	  collecte	  (90j)	  pour	  rendre	  la	  campagne	  dynamique;	  ceci	  
n’est	  pas	  forcément	  adapté	  à	  certains	  projets,	  la	  BD	  par	  exemple,	  
dont	  la	  période	  de	  réalisa:on	  est	  longue.	  



Présentation	  du	  projet	  
ì  Genèse	  du	  projet	  

ì  Présenter	  le	  projet	  de	  façon	  professionnelle	  avec	  des	  images,	  vidéos,	  etc…	  +	  
première	  image	  de	  votre	  projet	  =	  crédibilité	  

ì  Se	  présenter	  de	  façon	  incarnée:	  le	  premier	  cercle	  de	  contributeurs	  est	  la	  
famille	  et	  les	  amis	  +	  donner	  confiance	  aux	  contributeurs	  du	  3ième	  cercle	  
(parcours,	  compétences…)	  

ì  Rédiger	  un	  résumé	  clair,	  concis	  et	  percutant	  du	  projet	  qui	  apparaîtra	  en	  haut	  
de	  page	  :	  pitch	  (slogan	  percutant)	  

ì  U:liser	  de	  belles	  images:	  «	  1	  image	  vaut	  mille	  mots	  »	  

ì  Soyez	  naturel,	  enthousiaste,	  passionné	  afin	  de	  donner	  envie	  aux	  internautes	  
de	  vous	  suivre	  !	  



Le	  choix	  des	  contreparties	  

ì  Choisir	  des	  contrepar:es	  originales	  et	  personnalisées	  	  (-‐>intérêt	  
de	  financer	  en	  amont	  plutôt	  que	  d’acheter	  a	  posteriori)	  

ì  Prévoir	  de	  mul:ples	  contrepar:es	  à	  des	  prix	  échelonnés	  

ì  Réfléchir	  à	  un	  juste	  équilibre	  entre	  le	  coût	  des	  contrepar:es	  
(fabrica:on,	  frais	  d’envois),	  la	  valeur	  perçue	  par	  les	  
contributeurs	  et	  le	  besoin	  de	  financement	  =	  essayer	  de	  
proposer	  des	  montants	  inférieurs	  au	  futur	  prix	  public	  du	  
produit	  =	  no:on	  de	  privilège	  pour	  le	  contributeur	  



La	  communauté	  :	  qui	  sont	  les	  
contributeurs	  ?	  

ì  Théorie	  des	  3	  cercles	  de	  sociabilité:	  un	  projet	  de	  	  crowdfunding	  
n’existe	  que	  dans	  sa	  capacité	  à	  fédérer	  une	  communauté	  

ì  Concentra:on	  des	  dons	  dans	  un	  cercle	  assez	  restreint	  :	  les	  
contributeurs	  sont	  souvent	  des	  amis	  des	  porteurs	  de	  projet,	  de	  
la	  famille	  ou	  des	  amis	  d’amis	  =	  1er	  cercle	  (La	  proximité	  joue	  un	  
rôle	  fondamental	  dans	  le	  succès	  du	  financement)	  

ì  Deuxième	  cercle:	  relais	  d’influence=	  amis	  des	  amis	  

ì  Troisième	  cercle:	  contacter	  les	  journalistes,	  blogueurs	  quand	  la	  
collecte	  sera	  bien	  avancée	  



La	  communication	  autour	  du	  projet	  
ì  Une	  campagne	  de	  crowdfunding	  se	  prépare	  bien	  avant	  son	  

lancement:	  parler	  de	  son	  projet	  en	  amont	  auprès	  de	  ses	  amis,	  ses	  
collègues,	  sa	  famille…	  

ì  Devenir	  le	  community	  manager	  de	  son	  projet:	  u:liser	  les	  réseaux	  
sociaux,	  les	  animer	  (Facebook,	  Twiper,	  LinkedIn…)	  

ì  Adresser	  un	  mail	  à	  ses	  contacts	  en	  les	  invitant	  à	  partager	  

ì  Communiquer	  sur	  son	  blog,	  sur	  son	  site	  

ì  Rela:ons	  presse,	  journalistes	  et	  blogueurs	  

ì  Une	  campagne	  réussie,	  c’est	  une	  présence	  quo:dienne	  sur	  les	  
réseaux	  sociaux	  



L’animation	  du	  projet	  

ì  Proposer	  des	  actualités	  autour	  du	  projet	  pendant	  toute	  la	  
durée	  de	  la	  collecte	  pour	  entretenir	  l’intérêt	  pour	  le	  projet	  et	  
le	  partage	  des	  internautes	  

ì  Rendre	  la	  campagne	  de	  collecte	  vivante	  et	  excep:onnelle:	  
inviter	  les	  contributeurs	  à	  entrer	  dans	  les	  coulisses	  du	  projet	  
en	  partageant	  avec	  eux	  en	  avant	  première	  les	  première	  
images,	  textes,	  etc…	  

ì  Personnaliser	  les	  remerciements,	  informer	  les	  contributeurs	  
du	  développement	  du	  projet	  pour	  le	  rendre	  concret	  



Après	  la	  campagne	  

ì  Respecter	  vos	  engagements	  (envoi	  de	  contrepar:es)	  

ì  Informer	  les	  contributeurs	  de	  l’évolu:on	  du	  projet:	  plaisir	  
d’entrer	  dans	  les	  coulisses	  du	  projet	  

ì  Garder	  en	  tête	  que	  les	  contributeurs	  d’aujourd’hui	  sa:sfaits	  
seront	  sans	  doute	  les	  contributeurs	  d’un	  futur	  projet	  



IV.	  Quel	  avenir	  pour	  le	  financement	  
participatif	  ?	  

ì  -‐	  civic	  crowdfunding	  aux	  Etats-‐Unis:	  arme	  an:-‐crise	  ou	  démocra:e	  à	  
la	  carte	  ?	  +	  partenariat	  CMN	  et	  MymajorCompagny	  

ì  -‐	  inciter	  les	  inves:sseurs	  ins:tu:onnels	  et	  les	  collec:vités	  locales	  à	  
accompagner	  le	  financement	  des	  projets	  et/ou	  à	  prendre	  le	  relais	  en	  
cas	  de	  succès	  du	  projet	  

ì  	  -‐	  inciter	  les	  entreprises	  privées	  (mécénat)	  à	  doter	  ces	  plateformes	  	  

ì  -‐	  développement	  de	  solu:ons	  de	  plateformes	  intégrées	  

ì  -‐	  ou:l	  de	  créa:on	  d’emplois	  =	  créa:on	  de	  valeur	  ajoutée,	  d’une	  
ac:vité	  économique	  	  



http://www.numered.com	  


